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Unsere Kernkompetenz:
Professioneller Fachjournalismus in 
der  Tankstellenbranche

Von der Branche – für die Branche. Und von Anfang an die Nummer eins 

unter den Tankstellenmagazinen.  Chefredakteur  Rainer Wiek und sein 

 Redaktionsteam  stehen für ein Fachmagazin, das  jeden Monat aufs Neue 

das  Wesentliche aus der Tankstellen branche   kompakt,  informativ und 

 unterhaltsam präsentiert. Der professionelle  Anspruch: schnelle, klare und 

 unabhängige  Informationen als Entscheidungshilfe für eine erfolgreiche 

Unternehmensführung. tankstellentankstellenWWeltelt ist der  zuverlässige Kompass 

durch die  facettenreiche Welt der Tankstellen und die Kommunikations-

plattform für die gesamte Tankstellen branche in Deutschland,  Österreich 

und in der deutschsprachigen Schweiz. 

Unsere Themen: 
Die wichtigen Bereiche des  Tankstellengeschäfts!

Exklusive Interviews: 
Informationen aus erster Hand.

Faktencheck: 
Wichtiges auf einen Blick
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Unternehmer und Entscheider

  alle Pächter, Stationsleiter und 
 Eigentümer von Tankstellen in 
Deutschland 

  alle Tankstellen-Betreiber in 
 Österreich 

  alle Tankstellen-Betreiber in der 
deutsch sprachigen Schweiz

   Manager und Führungskräfte von 
 Tankstellennetzen in D-A-CH

  Fachkräfte aus angeschlossenen 
Branchen – Convenience, Car-
wash, Technik, digitale Services, 
Marketing, … – in D-A-CH

  Entscheider in Branchen-
verbänden, Politik und Verwaltung 
in D-A-CH
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PM Pfennings Mobility und 
 Carstens Shop-Einrichtungen – 
frischer Wind für Shop und Bistro

Reichlich „Handlungsansätze“ –  
das UNITI Mobility Payment 
Forum (UMPF) in Hamburg

Topthema  
Autowäsche

Umsätze steigen nicht 
mehr nur preisbedingt 

– Praxisbeispiele
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Wellness fürs Fahrzeug 
Die Waschstraße der Oberscheider Car Wash GmbH in Salzburg ist ein echter 
Kundenmagnet, bis zu 110 Fahrzeuge können dort stündlich gewaschen werden. Die 
Waschchemie liefert dort wie an allen anderen Standorten des Unternehmens Sonax.
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Massage, Maniküre, Pediküre, Anti-
Aging? Einmal alles bitte. Wer 
jetzt meint, hier geht es um ein 
klassisches Schönheitsstudio, 
der liegt nur bedingt richtig. Bei 

Oberscheider Car Wash in Salzburg schmückt 
dieser Slogan die Einfahrt zur im Mai 2023 eröff-

neten Waschstraße. Den Kundinnen und Kun-
den soll so das Gefühl vermittelt werden, nicht 
einfach nur eine simple Autowäsche gebucht zu 
haben, sondern vielmehr: Bei Oberscheider be-
kommt man das komplette Pflege- und Schön-
heitsprogramm fürs Auto. Dabei setzt die die 
Oberscheider Car Wash Gruppe in Salzburg wie 
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an allen anderen Standorten (siehe Kasten) auf 
die Premiumwaschchemie von Sonax. 

Seit der Eröffnung hat sich die Großwaschanla-
ge auf rund 12.000 m2 zu einem echten Kunden-
magneten entwickelt. Die Waschstraße, geliefert 
vom Technik-Spezialisten DICO aus Troisdorf, 
allein hat eine Länge von 70 Metern bei einer Ket-

tenlänge von 50 Metern. Eine Besonderheit ist die 
offene Bauweise nach dem Prinzip der „Open Kit-
chen“. Direkt neben der Anlage befindet sich eine 
großzügige Indoor-Saugerhalle für die Innen-
raumpflege. Neun SB-Waschplätze, davon zwei 
nicht überdacht für Großfahrzeuge wie beispiels-
weise Camper, befinden sich im Außenbereich. 
Auf dem Dach der Waschstraße wurde ein Park-
haus mit 320 Plätzen für Kurz- und Dauerpar-
ker errichtet. Diese Kombination war eine Auf-
lage wegen des nahegelegenen Flughafens. Aber 
die Höhe des Gebäudes und Fassaden in den mar-
kanten Farben Schwarz und Gelb haben den gro-
ßen Vorteil, dass der Komplex schon von weitem 
sichtbar ist, betonen sie im Unternehmen.

Oberscheider hatte einen Standort gesucht und 
wurde hier, etwa drei Kilometer von der Salzbur-
ger Innenstadt entfernt, fündig. „Als die Entschei-
dung fiel, war klar, dass wir hier nicht kleckern, 
sondern klotzen wollen. Anders ausgedrückt: 
„Bei uns ist alles mega“, sagt Standortleiter Mari-
usz Kötsch nicht ohne Stolz. Die Anlage ist für bis 
zu 110 Fahrzeuge pro Stunde ausgelegt. 

ZUFRIEDENE KUNDEN
Die Öffnungszeiten sind im Winter von 8:00 bis 
18:00 Uhr und an Sonn- und Feiertagen von 9:00 
bis 18:00 Uhr. In den Sommermonaten März bis 
Oktober von 8:00 bis 19:00 Uhr. An Sonn- und 
Feiertagen öffnet die Waschstraße von 9:00 bis 
19:00 Uhr. Der SB-Bereich hingegen hat an allen 
Tagen von 7:00 bis 22:00 Uhr geöffnet. Das Ein-
zugsgebiet ist groß und erstreckt sich über etwa 
80 Kilometer rund um den Standort. „Wir haben 
den Vorteil, dass es keine vergleichbare Anlage in 
der Nähe gibt. Und natürlich wollen unsere Kun-
dinnen und Kunden das pure Wascherlebnis ge-

nießen. Manche sind daher bereit, nicht nur et-
was weiter zu fahren, sondern auch öfter zu uns 
zu kommen“, so der Standortleiter. Viele davon 
sind Stammkunden. Etwa 8.000 bis 9.000 Kun-
denkarten hat Oberscheider seit Eröffnung her-
ausgegeben. Rund 80 Prozent an Privatpersonen, 
der Rest an gewerbliche Kunden wie z.B. Autover-
mieter oder auch Autohäuser in der Nähe.

Clare Barry ist eine typische Oberschei-
der-Kundin. Seit gut einem Jahr besucht sie im 
Schnitt alle 14 Tage die Waschstraße. Was ihr be-
sonders gefällt, ist neben der Freundlichkeit der 
insgesamt sieben Beschäftigten vor allem die Grö-
ße und Sauberkeit der Anlage. „Anders als früher 

bei anderen Anbietern, wird mein Auto hier wirk-
lich sauberer und es glänzt obendrein. Für mich 
ist das Waschen jedes Mal ein echtes Erlebnis. An-
schließend bei der Innenreinigung habe ich genü-
gend Platz, auch mal alle Türen zu öffnen. Toll fin-
de ich den Verkaufsautomaten in der Saugerhalle. 
Mein Lieblingsprodukt sind klar die Sonax-In-
nenreinigungstücher, denn meine drei Kinder 
können schon für eine ganze Menge Schmutz in 
den Innenraum bringen.“

Eine Besonderheit ist laut Anett Kötsch, die ge-
meinsam mit ihrem Mann die Anlage leitet, die 
Community der SB-Kunden, für die das Fahr-
zeug meist noch einmal eine ganz besondere Be-
deutung hat. Trotzdem ist es ihr gelungen, den ei-
nen oder anderen aus der Community auch für 
die Waschstraße zu begeistern. Hier kann er zwi-

Nach 50 Metern 
Reinigung und 
Pflege verlässt 
das glänzen-
de Fahrzeug die 
Waschstraße.

Blickfang – das 
markante Ge-

bäude mit den 
Fassadenfarben 

Schwarz und Gelb 
ist schon von wei-

tem sichtbar.

Die Zufahrt zur 
Mega-Waschstraße 
von Oberscheider. 

Getankt werden 
kann dort auch, 

eine ENI Automa-
tenstation ist 

in den Standort 
integriert.
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Wie E-Zigaretten neue 
Chancen im Shop eröffnen
E-Zigaretten sind längst mehr als ein Zusatzprodukt neben der Zigarette und 
 anderen klassischen Tabakwaren. Pods, Liquids und Mehrweggeräte verändern 
das Kaufverhalten spürbar.
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Wer heute einen Tankstellen-Shop 
betreibt, hat schon lange mehr 
Produkte im Tabak-Regal ste-
hen, als klassische Tabakwaren. 
Zigaretten bleiben zwar wei-

terhin ein wichtiger Umsatzbringer. Gleichzeitig 
ist das Sortiment deutlich vielfältiger geworden: 

E-Zigaretten, Pods und Liquids erweitern die Ka-
tegorie und eröffnen neue Verkaufschancen.

Umso wichtiger ist es, regelmäßig hinzuschau-
en: Welche Produkte sind am stärksten gefragt? 
Welche Segmente gewinnen an Bedeutung und 
welche verlieren? Ein Blick auf die aktuellen Ent-
wicklungen im E-Zigaretten-Sortiment hilft 
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Shop-Betreiberinnen und -Betreiber, ihr Angebot 
gezielt auszubalancieren und Potenziale frühzei-
tig zu nutzen.

MEHRWEG SETZT NEUE WACHSTUMS-
IMPULSE
Der deutlichste Trend zeigt sich derzeit im Mehr-
weg-Sortiment. Dazu gehören Geräte mit vorge-
füllten Pods ebenso wie offene Systeme für Li-
quids. Gerade Pods entwickeln sich dabei zu 
einem wichtigen Umsatztreiber: In Tankstel-
lenshops entfällt bereits mehr als die Hälfte der 
E-Zigaretten-Umsätze auf diese Produkte.

Auch Liquids legen kräftig zu: An Tankstellen 
hat sich der Umsatz innerhalb eines Jahres fast 
verfünffacht. „Es lohnt sich daher, neben einer 
breiten Auswahl an Pods auch Liquids anzubie-
ten“, erklärt Christian Kurth, Manager Catego-
ry Tobacco bei Lekkerland, im Gespräch mit der 
tankstellenWelt.

GESCHMACK ENTSCHEIDET – MARKE BINDET
Beim Kauf von E-Zigaretten spielt die Ge-
schmacksrichtung eine zentrale Rolle. Viele 
Dampferinnen und Dampfer haben ein klares 
Lieblingsaroma – und greifen immer wieder 
dazu. Gleichzeitig bleibt knapp die Hälfte einer 
bevorzugten Marke treu.

Für den Tankstellen-Shop bedeutet das: Ein 
starkes Sortiment muss Vielfalt bieten. Es sollte 
die beliebtesten Marken abdecken und zugleich 
genügend Auswahl bei den Geschmacksrichtun-
gen bereithalten, damit Kundinnen und Kunden 
ihr bevorzugtes Produkt zuverlässig finden.

VIELE DAMPFER:INNEN BLEIBEN AUCH 
RAUCHER:INNEN
Besonders beliebt sind E-Zigaretten bei Erwach-
senen unter 40 Jahren. Viele von ihnen haben zu-
vor klassische Zigaretten geraucht. Ein wichtiger 
Grund für den Umstieg ist der Wunsch, Geld zu 
sparen.

Der Wechsel zur E-Zigarette bedeutet jedoch 
nicht automatisch den Abschied von der klassi-
schen Zigarette. Knapp 60 Prozent der Rauche-
rinnen und Raucher nutzen beides parallel. Wel-
che Variante sie wählen, hängt häufig von der 
Situation ab: Unterwegs greifen manche eher zur 
E-Zigarette, in geselliger Runde oder am Wo-
chenende eher zur klassischen Zigarette.

„Dieses flexible Konsumverhalten ist längst 
Normalität. Unsere Befragungen zeigen, dass 
Frauen E-Zigaretten häufiger bei sozialen Anläs-
sen nutzen, während Männer eher zur Entspan-
nung oder als Belohnung dampfen“, sagt Chris-
tian Kurth von Lekkerland zur tankstellenWelt 
abschließend.

NEWS

VEEV ONE PLUS nun auch an Tankstellen erhältlich

Bereits seit Juli dieses Jahres bietet Ta-
bakwarenhersteller Philip Morris seine 
E-Zigarette VEEV in der neuen Variante 
VEEV ONE PLUS über die IQOS Partner, 
die IQOS Stores sowie online über www.
veev-vape.com an. Und mit Beginn des 
Septembers kann die VEEV ONE PLUS 
auch im Handel und damit 
auch in den Tankstellen-Shops 
erworben werden. 
Das Besondere an dem Gerät 
ist, dass unter der integrierten 
Lasche – „Flap“ genannt – Platz 
für einen zweiten Pod bietet. 
Damit ist VEEV die erste E-Ziga-

rette, die die Mitnahme eines zusätzli-
chen Pods direkt im Gerät ermöglicht, 
betont das Unternehmen. Nutzerinnen 
und Nutzer können flexibler zwischen 
verschiedenen Geschmacksrichtungen 

wechseln, sind auch bei längeren Aus-
flügen oder spontanen Anlässen 

bestens vorbereitet und ver-
meiden Engpässe durch lee-

re Pods, heißt es weiter. 
„Die flexible Nutzung 

verschiedener Ge-
schmacksrichtungen, 

stets einen Ersatz-Pod 
griffbereit zu haben und 

auch unterwegs maximale Freiheit zu 
genießen – genau diese Bedürfnisse ste-
hen bei vielen E-Zigaretten-Nutzern im 
Fokus. Philip Morris greift dieses Feed-
back auf und führt mit VEEV ONE PLUS 
ein neues Gerät ein, das all diese Vorzü-
ge vereint“, erklärte Simon Coenen, Di-
rector eVapor & Oral Category im Unter-
nehmen, zum Produkt-Launch. Das VEEV 
ONE PLUS Gerät wird in drei Varianten 
in den Farben Twighlight Navy, Starlit 
Purple und Moonlight Gold zum Preis 
von 14,90 Euro (UVP) angeboten und er-
gänzt das bestehende VEEV ONE Sorti-
ment. rw

Fünf Impulse für mehr Umsatz im 
Shop
1) Mehrwegprodukte sichtbar präsentieren.
2) Pods und Liquids konsequent bevorraten.
3) Topsorten zuverlässig verfügbar halten.
4) Verbundkäufe gezielt fördern.
5) Umsteigerinnen und Umsteiger mit 

Beratung begleiten.

Septembers kann die VEEV ONE PLUS 
auch im Handel und damit 
auch in den Tankstellen-Shops 

Das Besondere an dem Gerät 
ist, dass unter der integrierten 
Lasche – „Flap“ genannt – Platz 
für einen zweiten Pod bietet. 
Damit ist VEEV die erste E-Ziga-

veev-vape.com an. Und mit Beginn des 
Septembers kann die VEEV ONE PLUS 

wechseln, sind auch bei längeren Aus
flügen oder spontanen Anlässen 

bestens vorbereitet und ver
Septembers kann die VEEV ONE PLUS flügen oder spontanen Anlässen 

bestens vorbereitet und ver
meiden Engpässe durch lee

re Pods, heißt es weiter. 
„Die flexible Nutzung 

verschiedener Ge
schmacksrichtungen, 

stets einen Ersatz-Pod 
griffbereit zu haben und 

bestens vorbereitet und ver
meiden Engpässe durch lee

re Pods, heißt es weiter. 

stets einen Ersatz-Pod 
© Philip 

Morris
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„Wir wollen wachsen“
Nachhaltig und mit Bedacht will der Kemptener Mittelständler PRÄG sein Tank-
stellennetz erweitern und mit neuen, auch digitalen Services versehen. SCO-Systeme 
sollen in diesem Jahr implementiert werden, E-Mobilitätskonzepte entwickelt PRÄG 
über die Tankstelle hinaus. Geschäftsführer Klaus-Rüdiger Bischoff im tW-Interview.
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Klaus-Rüdiger Bischoff ist in 
der PRÄG-Geschäftsführung 
unter anderem für das Tankstellen- 
Geschäft verantwortlich.

Mit IC-Smart behalten Sie volle Kontrolle 
über Ihre Beleuchtung und Preisanzeigen – 
standortübergreifend, in Echtzeit und 
für jedes Mobilitätskonzept.

DIE TANKSTELLE VON MORGEN IST VERNETZT.

LED’S CONNECT THE FUTURE

www.beverinnovations.com • tkr@beverinnovations.com   +49 172 4131300
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tankstellenWelt: Herr Bischoff, wie bewerten Sie 
grundsätzlich das wirtschaftliche Umfeld, in dem 
sich Tankstellen gerade bewegen?
KLAUS-RÜDIGER BISCHOFF: Das Marktumfeld ist 
unverändert anspruchsvoll – bereits vor dem Aus-
bruch des Irankriegs war die wirtschaftliche Lage 
von Unsicherheit und Zurückhaltung geprägt. 
Das Konsumklima ist weiterhin sehr angespannt 
und die Einkaufsbereitschaft der Menschen spür-
bar zurückhaltend. Nichtsdestotrotz konnten wir 
in den letzten Jahren gute Geschäfte an der Tank-
stelle machen. Dabei sind wir mehr denn je gefor-
dert, Trends aufzuspüren und diese dort auch zu 
vermarkten. Ich denke da etwa an Produkte wie 
E-Zigaretten, Tabakerhitzer, E-Shishas, die in den 
Tankstellen-Shops schon jetzt enorm wachsen.

Sehr herausfordernd für die gesamte Tank-
stellenbranche ist die Entscheidung zum Min-
destlohn. Dieser ist jetzt auf 13,90 Euro gestiegen 
und 2027 erfolgt eine weitere Anhebung auf 14,60 
Euro. Die extreme Steigerung in den letzten Jah-
ren hat substanzielle Auswirkungen auf die Kos-
ten der Tankstellenbetreiber und wird die Tank-
stellenbranche weiter unter Druck setzen.

tW: Weniger Benzin und Diesel, dafür mehr Strom 
und andere Energie-Alternativen – so soll infolge 
der Energiewende die Straßenmobilität von mor-
gen aussehen. Wie können Tankstellen vor diesem 
Hintergrund ihre Position als Spezialisten für Mobili-
tätsdienstleistungen behaupten?
BISCHOFF: Wir sehen unsere derzeit 110 Tankstel-
len hierzulande auch künftig als zentrale Anlauf-
stellen für moderne Mobilität. Die Tankstelle ist 
und bleibt ein Ort, an dem Mobilität erlebbar ist 
– heute und in Zukunft. Tankstellen werden in 
dieser Rolle aber weit mehr bieten müssen als nur 
Kraftstoffe.

Daher beobachten wir sehr genau den Markt 
und analysieren Möglichkeiten, das Angebot an 
der Tankstelle, gerade auch im Kernbereich Kraft-
stoffe, auszuweiten.

Dabei bieten wir an unseren Stationen natür-
lich alle klassischen Kraftstoffe an, engagieren uns 
aktiv für die Entwicklung und Einführung rege-
nerativer Kraftstoffe wie biogen-synthetisches 
HVO sowie die grünstrombasierten E-Fuels und 
investieren daneben gezielt in Schnellladeinfra-
struktur.

Mit IC-Smart behalten Sie volle Kontrolle 
über Ihre Beleuchtung und Preisanzeigen – 
standortübergreifend, in Echtzeit und 
für jedes Mobilitätskonzept.

DIE TANKSTELLE VON MORGEN IST VERNETZT.

LED’S CONNECT THE FUTURE

www.beverinnovations.com • tkr@beverinnovations.com   +49 172 4131300

SMART. CONNECTED.
ZUKUNFTSSICHER.
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InterTabac 2026
Wohin entwickelt 
sich der Markt für 

Tabak- und 
Nikotin-Produkte?

Intermezzo Prax 
beendet – 

OIL!-Tankstellen 
gehen an Enilive

Mut zur Banane – 
Tankstellen-Shops 

suchen nach Wegen 
aus der „Tabak-/
Getränke-Falle“

MARKTBERICHT

8 tankstellenWelt  2026/7–8

die Verbraucherinnen und Verbraucher. Im Ge-
genteil: Länder mit staatlicher Preisregulierung 
wiesen zumeist sogar höhere Preise auf. „Die Be-
schlüsse zu Änderungen des Wettbewerbsrechts 
und der Regelungen zu Preisanpassungen wurden 
demnach auf Basis falscher Prämissen getroffen“, 
wurde der Hauptgeschäftsführer von en2x, Prof. 
Christian Küchen, bei Vorlage der Kurzstudie 

deutlich. „Das ist doppelt bedauerlich, denn die-
se Entscheidungen führen zu höheren rechtlichen 
Risiken für Unternehmen. In der Folge gefährden 
die schlechteren Standortbedingungen die Inves-
titionsbereitschaft und perspektivisch auch die 
Versorgungssicherheit in Deutschland.“

„MINERALÖL IST NACH WIE VOR WICHTIGS-
TER ENERGIETRÄGER IN DEUTSCHLAND“
„Wir benötigen dringend eine Versachlichung der 
Diskussion statt pauschaler Schuldzuweisungen“, 
ergänzte Patrick Wendeler, Vorstandsvorsitzender 
von en2x, und damit auch einen Rahmen, der Er-
zeugung, Bereitstellung und Verteilung etwa von 
Mineralölprodukten sichert. Denn die Bedeu-
tung von Kohlenwasserstoffen ist für die deutsche 
Volkswirtschaft ungebrochen hoch, so Wendeler 
weiter, der im Hauptberuf Vorstandsvorsitzender 
der BP Europa SE ist, der hierzulande die größ-
te Tankstellengesellschaft Aral gehört. „Mineralöl 

ist nach wie vor der wichtigste Energieträger im 
deutschen Energiemix mit einem Anteil am Pri-
märenergieverbrauch von 36 Prozent. Die Ver-
sorgung mit Kraft- und Brennstoffen für Mobi-
lität, Wärme und kritische Infrastruktur sowie 
notwendige Grundstoffe für wichtige Wertschöp-
fungsketten stehen unmittelbar auf dem Spiel. 
Zugleich sorgen unsere Raffinerien, Importeure, 

Betreiber von Pipelines, Tanklagern, Logistik und 
Tankstellen direkt und indirekt für Beschäftigung 
von rund 600.000 Menschen in Deutschland. Lei-
der nehmen wir in Teilen der Politik ein uns ge-
genüber unbegründetes Misstrauen wahr.“

Ganz besonders wichtig ist ihm in diesem Zu-
sammenhang zu betonen, dass rund die Hälfte 
der aktuellen Raffinerieproduktion schätzungs-
weise auch über das Jahr 2045 hinaus noch be-
nötigt wird – und gemäß den Zielen der Bundes-
regierung bis dahin CO₂-neutral sein soll. Doch 
ob es, trotz ihrer strategischen Bedeutung gerade 
auch im Krisenfall, dann noch ausreichend Raf-
finerie- und Produktionskapazitäten in Deutsch-
land geben wird, ist nach seinen Worten keines-
wegs sicher. „Die strukturellen Bedingungen, mit 
denen unsere Unternehmen hierzulande kon-
frontiert sind, werden immer herausfordernder“, 
erklärte en2x Vorstands-Chef Wendeler abschlie-
ßend. Rainer Wiek
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Keine Hinweise auf einen überdurchschnittlichen Anstieg des Residualpreises in 
Deutschland seit der Iran-Krise

Länder mit Preisobergrenze / Selbstverpflichtung /Eingriff in die Preisbildung
Länder ohne Preisobergrenze

Anstieg des Residualpreises in Deutschland niedriger (für Diesel) bzw. vergleichbar mit dem Anstieg in den Vergleichsländern.

Hinweis: Wöchentliche Daten, 
Zeitraum bis zur Iran-Krise (linke Abbildung):  5.  .   -  3.  .  ; 
Zeitraum seit Mai      (rechte Abbildung):   . 5.   -  5. 5.  ;
Länder aufsteigend nach Durchschnittspreis angeordnet
Quelle: European Commission, Weekly Oil Bulletin; Touring Club Schweiz
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Vgl. Folien  9-33 zu 
regulatorischen Eingriffen

7€
20 STK.

NEUES DESIGN.
GLEICHES PRODUKT.

Hohe Nachfrage:
DELIA erfreut sich im
Tabakstick-Portfolio

großer Beliebtheit

Tabakgenuss,bewusst klassisch.
Zeitlose Tabakklassiker in drei Sorten. Mit DELIA für IQOS ILUMA i.

SMARTCORE STICKS™ bitte ausschließlich mit IQOS Iluma Tabakerhitzern verwenden. Eine Verwendung mit älteren IQOS 
Tabakerhitzern kann zu Schäden am jeweiligen Gerät führen. SMARTCORE STICKS™ dürfen nicht verschluckt oder zerlegt werden. 
SMARTCORE STICKS™ enthalten ein scharfes Metallteil, das beim Verschlucken schwere Verletzungen verursachen kann. 
Außerhalb der Reichweite von Kindern aufbewahren. Nicht anzünden. Weitere Informationen auf IQOS.com.

Attraktiver Preis:
7,00 Euro 

unverändert seit 
Anfang 2025

Beliebte Flavours:
#1 – Classic Red, 

#2 – Classic Green, 
#3 – Classic Gold 

Dieses Produkt ist nicht risikofrei und enthält Nikotin, 
das sehr stark abhängig macht. Nur für Erwachsene, die sonst weiter 

rauchen oder andere Nikotinprodukte verwenden würden.
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TOPTHEMA

Neues gestalten
Einfach kann jeder – obwohl der Druck auf das Geschäft der Tankstellen von vielen 
Seiten wächst, gibt sich die Branche auf der UNITI expo ausgesprochen dynamisch. 
Europas führende Tankstellen- und Carwash-Messe präsentiert sich dabei größer 
und internationaler denn je. 

W as ist Erfolg? In der Geschäfts-
welt natürlich, wenn die Zah-
len stimmen und das Busi-
ness größer wird. Qualitatives 
Wachstum umfasst aber auch 

in der Geschäftswelt viel mehr. Kundinnen und 
Kunden kommen nämlich nur wieder, wenn sie 
nach ihrem „Einkaufserlebnis“ glücklich und zu-
frieden sind. 

Was die gerade in Stuttgart zu Ende gegangene 
Tankstellen- und Carwash-Messe UNITI expo 
angeht, lässt sich diesbezüglich sicher sagen: 
Mission erfüllt. 604 ausstellende Unternehmen 
aus 43 Ländern sind so viele wie nie zuvor, und 
auch bei der Besucherzahl – 20.500 Teilnehmen-
de aus 114 Ländern – wurde ein neuer, absoluter 
und ausgesprochen internationaler Rekord auf-
gestellt, melden Veranstalter und Organisatoren. 
Und was mindestens genauso erfreulich ist: Sie 
können sich über durchweg positive Rückmel-
dungen von allen Seiten freuen, hat auch die tank-
stellenWelt während der drei Messetage in Stutt-
gart immer wieder erfahren. Die im Folgenden 
Zitierten können ob der Vielzahl der geführten 
Gespräche leider nur einen Ausschnitt abbilden. 
Die tankstellenWelt wird in den nächsten Ausga-
ben aber immer wieder auf das Branchen-Groß-
ereignis zurückkommen.

UNITI expo 2026: 
Branchen-Messe 

der Rekorde.

TOPTHEMA

ben gezeigt, welchen Stellenwert die UNITI expo 
für die Branche besitzt.“ Das Konzept aus Se-
hen, Erleben, Netzwerken und Genießen „ist er-
neut voll aufgegangen. Gemeinsam mit unseren 
Mitausrichtenden von der com-a-tec GmbH und 
weiteren Partnern sowie der Unterstützung unse-
rer geschätzten Kooperationspartner für die Mes-
se ist es gelungen, für unsere Teilnehmerinnen 
und Teilnehmer die größte und internationalste 
UNITI expo aller Zeiten zu realisieren“, führte 
Kühn weiter aus.

Ben Boroewitsch, Geschäftsführer von Mit-
ausrichter com-a-tec, hat mit seinem Team und 
den Kolleginnen und Kollegen von UNITI dieses 
Branchen-Mega-Treffen auf die Beine gestellt – 
und das konnte noch mit vielen weiteren Super-
lativen aufwarten. In den drei genutzten Hallen 
der Messe Stuttgart wurde den Ausstellenden aus 
den vier Themenwelten Technik, Zahlung & Lo-
gistik, Carwash & Carcare, Mineralölunterneh-
men & Mineralölhandel sowie Shop & Conve-
nience ob der enormen Nachfrage viel mehr Platz 
zur Verfügung gestellt. Und auch die Future Mo-
bility Lounge als Innovations-Sonderschau rund 
um das Thema alternative Energien und Antriebe 
war auf der Galerie in Halle 1 mit rund 50 Ausstel-
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SEHEN, ERLEBEN, NETZWERKEN, GENIESSEN
Die UNITI expo 2026 hat ihre selbstgesteckten 
Ziele und die hohen Erwartungen aller Betei-
ligten eindeutig übertreffen können, bilanzierte 
UNITI-Hauptgeschäftsführer Elmar Kühn im 
Nachgang der Messe denn auch freudig. „Die 
enorme internationale Resonanz, das großartige 
Feedback der Teilnehmenden, aber vor allem die 
hervorragende Stimmung in den Messehallen ha-

Innovations-
Sonderschau 

für alternative 
Energien: Die 

Future Mobility 
Lounge war mit 

rund 50 Ausstel-
lenden eben-

falls gut fre-
quentiert.

NEWS
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Laden und snacken
Am Unternehmensstandort Elmshorn eröffnet ORLEN Deutschland ihren ersten  
reinen Schnellladehub, mit acht 400 kW-Schnellladesäulen und einem smarten  
Shop. Weitere Projekte dieser Art sollen folgen.
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Elmshorns Oberbürgermeister Erik  Sachse 
outete sich als echter Fan der Elektromo-
bilität. Besonders die Beschleunigung 
der Batterie-Boliden hat es ihm angetan 
– „ich bin tatsächlich auch schon geblitzt 

worden“. Künftig kann er seinen Stromer an ganz 
neuer Stelle aufladen, nämlich am neuen Schnell-

ladehub der ORLEN Deutschland, zu dessen offi-
zieller Eröffnung er geladen war.

Für ORLEN Deutschland ist es der erste firmen-
eigene reine E-Ladehub. Nach rund neun Mona-
ten Bauzeit unter der Lademarke ORLEN  Charge 
in Betrieb genommen, wächst das Ladenetz des 
Unternehmens mit den 16 neuen Elmshorner 

Volle Ladung (v. l.): CEO 
Dariusz Kwieciński, COO 
Dennis Kulbach und Elms-
horns Oberbürgermeister 
Erik Sachse bei der Eröff-
nung des neuen Schnell-
ladehubs von ORLEN 
Deutschland in Elmshorn.

NEWS
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Schnellladepunkten – verteilt auf acht Schnellla-
desäulen des Typs Alpitronic HYC 400, alle leis-
ten in der Spitze 400 kW – auf nun (Stand Juli 
2026) insgesamt 238 Ladepunkte. Der neue La-
dehub ist vollständig überdacht – „als studierter 
Bautechniker erfreue ich mich besonders auch an 
dem tollen Design“, bemerkte Oberbürgermeis-
ter Sachse –, eine 16 kWp Photovoltaikanlage auf 
dem Dach versorgt den Standort mit grünem So-
larstrom. Insgesamt liegt dort 3,2 MW Anschluss-
leistung an.

Dem Gedanken folgend, dass E-Mobilistin-
nen und -Mobilisten die wenn auch immer kür-
zer werdende Zeit beim Stromladen angenehm 
überbrücken wollen, hat ORLEN Deutschland 
am Standort auch noch einen modernen Smart 
 Store, ausgestattet mit „Grab & Go Technologie“ 
von Autonomo, errichtet. Betreut wird der Store 
von Tankstellenpächterin Sevda Tas, die für das 
Unternehmen die Elmshorner Tankstellen in der 
Hamburger Straße 141 (ORLEN) und der Köllner 
Chaussee 98 (star) betreibt.

Im rund 18 Quadratmeter großen neuen Smart 
Store offeriert ORLEN Deutschland die Top- 
Seller aus den klassischen Tankstellen-Shop- 
Sortimenten, einschließlich eines eingeschränk-
ten Tabak-Angebotes. Kaffee gibt es aus einer 
Franke- Maschine, an den Regalen sind elektroni-
sche Preisschilder von SOLUM angebracht. Wer 
seinen Shop-Einkauf vor Ort verzehren möchte, 
kann dies an zwei Tischen mit vier Sitzbänken di-
rekt neben dem Container während des Ladevor-
gangs tun. Überdies findet sich neben dem Shop 
eine barrierefreie 3x3-Meter große Toilette, es 
gibt einen Staubsauger, der per QR-Code bezahlt 
wird sowie Luftprüfgeräte. Und wie man es von 
der klassischen Tankstelle kennt – ORLEN be-
treibt davon hierzulande gut 600 unter den Mar-
ken ORLEN und star –, werden die Ladepreise 
auf einer großen digitalen Preisanzeige angezeigt. 
Der Elektro-Ladehub ist rund um die Uhr geöff-
net und bietet seine Services an sieben Tagen die 
Woche an.

„MEILENSTEIN BEIM AUFBAU DER LADEIN-
FRASTRUKTUR VON ORLEN DEUTSCHLAND“
„Ich freue mich, dass wir heute einen weiteren 
Schritt in der Entwicklung von ORLEN Deutsch-
land gehen“, erklärte Dariusz Kwieciński, Chief 
Executive Officer der ORLEN Deutschland 
GmbH, anlässlich der Eröffnung des ersten rei-
nen E-Ladehubs seines Unternehmens. „Mit der 
Inbetriebnahme des E-Ladehubs in Elmshorn 
setzen wir neben der Elektromobilitätsstrategie 
unseres Mutterkonzerns, des Multi-Energie-Un-
ternehmens ORLEN S.A., ebenso den Bereich 
Consumer and Products in Deutschland konse-
quent um. Zudem schaffen wir einen weiteren 
wichtigen Meilenstein beim Ausbau der Ladein-
frastruktur von ORLEN Deutschland und stärken 
gleichzeitig die regionale Versorgung für Elektro-
fahrzeuge.“

„Der Standort kombiniert leistungsstarke Tech-
nik mit einem hohen Maß an Aufenthaltsqua-
lität und unterstreicht unseren Anspruch, Elek-
tromobilität alltagstauglich und komfortabel 
zu gestalten. Wir sind stolz darauf, neben dem 
Schnelllade- Angebot unseren Kundinnen und 
Kunden mit dem modernem Smart Shopping ei-
nen zusätzlichen Mehrwert während der Ladezeit 
zu bieten“, ergänzte Dennis Kulbach, Chief Ope-
rating  Officer der ORLEN Deutschland GmbH, 
und bemerkte, dass es nicht das letzte Projekt sei-
nes Unternehmens dieser Art sein wird.

Von einem „fantastischen Beitrag für die 
E-Mobilität und nicht zuletzt für den Klima-
schutz“ sprach Elmshorns Oberbürgermeister 
Sachse beim Eröffnungs-Termin: „Wir freuen uns, 
dass wir so ein starkes Unternehmen wie ORLEN 
hier in Elmshorn haben und wünschen größt-
möglichen Erfolg mit diesem zukunftsweisenden 
 Projekt.“ 

Elmshorns Wirtschaftsförderin Angelika von 
Bargen ergänzte schließlich: „Von Beginn an 
war die Stadt mit eingebunden und alle beteilig-
ten Fachämter haben rasch und lösungsorientiert 
zum Gelingen beigetragen.“ Rainer Wiek

Im Smart  Store 
kann mit der 

Grab & Go-Tech-
nologie einge-
kauft werden.

Am Markant-Markt 
in Kropp in Schles-
wig-Holstein haben 
ORLEN Deutsch-
land und Bartels- 
Langness (Bela) 
jetzt auch ihren ers-
ten gemeinsamen 
Ladehub in Betrieb 
genommen – mit 
sechs Ladepunkten 
mit max. 400 kW 
Leistung. An bis zu 
26 famila- und Mar-
kant-Standorten in 
Norddeutschland 
wollen die Partner 
weitere Schnell-
ladeinfrastrukturen 
aufbauen (im Bild 
Markant-Markt-
leiter Michael 
Gosch (m.) mit Lars 
 Pagenkopf (l.) und 
Marvin  Bechtel 
(beide ORLEN 
Deutschland)).

tankstellenWelt

versteht sich als Fachmagazin für die 
gesamte Tankstellenbranche in 
Deutschland, Österreich und der 
Schweiz. 

  wird erstellt von einem kompeten-
ten  Redaktionsteam aus festen und 
freien  Journalisten sowie 
 Korrespondenten. 

  wird beraten von einem Redak-
tionsbeirat mit Vertretern der 
 Mineralölgesellschaften, von Fach-
verbänden, Dienstleistern und 
 Zulieferern.

  wird von der UNITI Services GmbH 
herausge geben. UNITI-Mitglieder 
repräsentieren ca. 75 % der 
 Straßentankstellen in Deutschland 
und fast 70 % der freien  Tankstellen.

  ist Medienpartner von UNITI expo, 
UNITI Mobility Payment Forum, 
UNITI AKADEMIE, UNITI Forum 
Tankstellentechnik, UNITI 
 Zukunftsforum Tankstelle und  UNITI 
Mineralöltechnologie- Forum.
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Rainer Wiek

  ist seit November 2019 bei der 
tankstellentankstellenWWeltelt.  Zuvor war er 
langjähriger Chefredakteur beim  
„Energie  Informationsdienst (EID)“.

CHEFREDAK TEUR

Kombi von Wärmemarkt und 
Tankstellenbranche

  Der gemeinsame Stellenmarkt von 
tankstellentankstellenWWeltelt und 

 deckt die 
 ganze Tankstellenbranche in 
D-A-CH sowie den gesamten 
 Wärmemarkt in Deutschland ab

  große Reichweite über eine 
 gemeinsame Auflage mit rund 
30.000  Exemplaren in Deutsch-
land,  Österreich (ca. 4.000) und der 
Schweiz (ca. 2.000)

STELLENMARK T
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Schweizer wollen 
mobil sein
Etwas mehr Benzin, etwas mehr weniger Diesel – der Absatz von Kraftstoffen für 
den Straßenverkehr in der Schweiz war zuletzt stabil, meldet der Branchenverband 
Avenergy Suisse, der mit Olivier Fantino einen neuen Geschäftsführer bekommt. 
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Über 80 Prozent 
des Benzinabsat-
zes und etwa die 
Hälfte des Diesel-
Konsums läuft in 
der Schweiz über 
Tankstellen. Mit 
232 Stationen 
zählt Ruedi Rüssel 
zu den großen 
Marken auf dem 
Schweizer Tank-
stellenmarkt.
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• Mehr Fahrzeugwäschen ohne Mehraufwand
• Maximaler Komfort für Kunden
• Einfach integrierbar – ohne zusätzliche Hardware

Jetzt testen, First-Mover-Vorteil sichern und Teil eines 
wachsenden Netzwerks werden. 

Mehr Informationen unter: 
www.washtec.com/de/washnow
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SCHWEIZ

Ziemlich genau 13 Jahre leitete Roland 
Bilang die Geschicke von Avenergy 
Suisse, der Interessenorganisation 
der Schweizer Mineralölwirtschaft, 
die bis 2019 den Namen Erdöl-Verei-

nigung/Union petrolière trug. Zum 1. Juli dieses 
Jahres übergibt er das Amt des Geschäftsführers 
an Olivier Fantino. Der 41-jährige Fantino ist seit 
2018 Geschäftsführer von strasseschweiz – Ver-
band des Straßenverkehrs FRS, zu dessen rund 
30 Mitgliedern unter anderem Mobilitätsverbän-
de wie der Automobilclub der Schweiz (ACS), In-
teressenorganisationen der Straßenwirtschaft wie 
Infra Suisse sowie kantonale Straßenverkehrsli-
gen zählen. In dieser Funktion hat Fantino auf der 
politischen Ebene auch die Mineralöl-Branche 
immer wieder unterstützt und kennt deren Anlie-
gen daher gut, erklärte der Avenergy Suisse-Vor-
stand anlässlich Fantinos Berufung zum neuen 
Geschäftsführer. Man wünscht ihm bereits heu-
te alles Gute für diese herausfordernde Aufgabe.

Zu dieser gehört künftig dann auch, die jährli-
chen Absatzzahlen des Schweizer Mineralölmark-

tes zu präsentieren und einzuordnen. Für das Jahr 
2025 war das noch einmal die Aufgabe von Roland 
Bilang. Der konnte wieder von einem weitgehend 
stabilen Benzin- und Dieselkonsum berichten, 
außerdem von wachsenden Jet Fuel-Absätzen so-
wie – ebenfalls unverändert – von einem weiter-
hin schrumpfenden Heizölmarkt.

So hat seine Branche 2025 insgesamt 6,01 Milli-
arden Liter Treibstoffe in den Straßenverkehr ge-
bracht, nur unwesentlich weniger als im Vorjahr, 
als es 6,06 Milliarden Liter waren. Der Benzinver-
brauch erhöhte sich leicht um 0,3 Prozent auf 2,91 
Milliarden Liter (Stand 01.01.2026). Der Diesel-
absatz ging erneut zurück, 2025 sogar wieder et-
was stärker um 1,9 Prozent auf gut 3,1 Milliarden 
Liter, was vor allem auch an der konjunkturellen 
Schwäche und in der Folge sinkenden Transport-
leistungen gelegen hat. Alles in allem zeigt sich 
die Situation bei den Straßentreibstoffen stabil, 
sagte Bilang bei Vorlage der Zahlen, und das führt 
der nun scheidende Avenergy-Geschäftsführer 
auf die „stetig wachsenden Mobilitätsbedürfnisse 
der Bevölkerung zurück“.

WashNow ist der digitale Marktplatz von WashTec – 
direkt integrierbar in Apps, Plattformen und Infotainment-
systeme. Ihre Waschkunden bezahlen bequem per App 
oder direkt im Fahrzeug.

• Mehr Fahrzeugwäschen ohne Mehraufwand
• Maximaler Komfort für Kunden
• Einfach integrierbar – ohne zusätzliche Hardware

Jetzt testen, First-Mover-Vorteil sichern und Teil eines 
wachsenden Netzwerks werden. 

Mehr Informationen unter: 
www.washtec.com/de/washnow

WashNow – Das Business einer neuen Zeit.
Digital. Komfortabel. Erfolgreich.
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„Unsere Kunden 
 dürfen sich freuen“
Die Schweizer Volenergy übernimmt alle 250 BP-Tankstellen in Österreich. Die  Marke BP 
bleibt erhalten, die Shop-Kooperation mit Valora wird auch auf Österreich  ausgedehnt.
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Gehört nun bald zu Volenergy: 
Die BP-Tankstelle in Gerasdorf 
bei Wien.

Im Frühjahr 2025 hatte BP angekündigt, sein 
Tankstellennetz in Österreich verkaufen zu 
wollen. Seit Juli dieses Jahres ist bekannt, wer 
der Käufer ist: Das Schweizer Energieunter-
nehmen Volenergy wird die rund 250 Tank-

stellen, 115 Shops und 79 Car-Wash-Anlagen 
übernehmen und unter der Marke BP fortführen. 

Rund 115 Tankstellen befinden sich im Eigentum 
von bp, sie werden im Franchise-Modell betrie-
ben. Der Verkauf umfasst auch das Ladeangebot 
für Elektrofahrzeuge und das mit bp Österreich 
verbundene Flottengeschäft.

Mit diesem Deal sollen die Bilanzen bei BP auf-
gebessert werden, man will nach eigenen Aussa-
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gen ein einfacheres, stärkeres und werthaltigeres 
Unternehmen werden. Ende 2026 soll die Trans-
aktion abgeschlossen sein – vorbehaltlich der Ge-
nehmigung durch die heimische Bundeswettbe-
werbsbehörde. Von Melanie Milchram-Pinter, 
Head of Country Österreich bei bp, heißt es dazu: 
„Wir wollen unser Downstream-Portfolio fokus-
sieren und sind überzeugt, dass Volenergy gut 
aufgestellt ist, um das Geschäft in Österreich 
weiterzuentwickeln. Unsere oberste Priorität ist 
es nun, unsere Mitarbeitenden zu unterstützen, 
Kundinnen und Kunden weiterhin sicher und zu-
verlässig zu versorgen und den Übergang erfolg-
reich zu gestalten.“

VOLENERGY: ERSTE EXPANSION INS 
 AUSLAND
Volernergy ist auf dem Schweizer Markt bes-
tens etabliert, das Familienunternehmen betreibt 
das größte Tankstellennetz des Landes. Mit der 
Übernahme der BP-Standorte in Österreich ex-
pandiert man erstmalig ins Ausland. „BP ist 
eine führende Marke auf dem österreichischen 
Markt mit Tankstellen an attraktiven Standor-
ten. Gleichzeitig ermöglicht uns der Zusam-
menschluss, Synergien im Einkauf fossiler und 
alternativer Energieträger zu nutzen und beide 
Märkte effizienter zu versorgen“, sagt Werner Ra-
mon, CEO von Volenergy. 

Wie dies konkret aussehen soll, beschreibt Ra-
mon so: „Unsere Stärken sind die Versorgung mit 
alternativen Produkten wie Biodiesel, Ethanol 
oder HVO sowie ein Tankstellentreibstoffangebot 
unter verschiedenen Marken, passend für die un-
terschiedlichen Kunden. Das wollen wir auch in 
Österreich machen. Dazu gehört eine starke Kun-
denbindung mit dem existierenden Loyalitäts-
programm, der bp-Karte und unserer Volenergy 
Fuels and more-Karte. Da wird es attraktive An-
gebote geben – auch kombiniert mit Car Wash 
und Shop.“ Ramon ist überzeugt, dass gerade 
der Shop eine essenzielle Funktion erfüllt. „Das 
Shop-Angebot ist ein ganz wichtiges Element, um 
sich zu differenzieren.“ 

SHOP-PARTNER VALORA: KOOPERATION 
KÜNFTIG AUCH IN ÖSTERREICH
Diese Differenzierung soll durch die Zusammen-
arbeit mit Valora gelingen. Valora und Volener-
gy kooperieren bereits seit mehreren Jahren an 
bp-Tankstellen in der Schweiz, künftig will man 
dies auch an Standorten in Österreich tun. „Mit 
Konzepten wie frisches Food-to-go, Foodvenien-
ce und spannenden Angeboten ist Valora genau 
der richtige Partner, um das Shop-Erlebnis ge-
meinsam mit uns sowie den lokalen BP-Exper-

ten zu entwickeln. Da dürfen sich unsere Kun-
den freuen“, sagt Volenergy-CEO Werner Ramon 
dazu.

Valora, Teil des mexikanischen Großkonzerns 
FEMSA, ist in Österreich mit den Marken Ditsch, 
BackWerk und Press & Books an 30 Standorten 
präsent. „Der Ausbau unserer Zusammenarbeit 
mit Volenergy ist ein wichtiger Schritt für unser 
Geschäft in Österreich“, betont Roger Vogt, CEO 
Valora Retail und Food Service. 

Volenergy sieht sich mit der Übernahme der 
heimischen BP-Standorte für die Zukunft gut ge-
rüstet. „Mit einer soliden Finanzbasis und einer 
unternehmerisch geprägten Kultur ist Volener-
gy gut positioniert, um die Zukunft der Ener-
gieversorgung in der Schweiz und in Österreich 
aktiv mitzugestalten und gezielt in CO₂-redu-
zierte Energien zu investieren“, bekräftigt Werner 
 Ramon. 

Und was zeigt der Blick in die mittelfristige Zu-
kunft? Welche Anforderungen wird eine Tank-
stelle in zehn Jahren erfüllen müssen? „Wir se-
hen in zehn Jahren eine Tankstelle, die vermehrt 
alternative, flüssige Treibstoffe (HVO, E-Fuels, 
Biotreibstoffe) verkauft, ein tolles Shop-Angebot 
bietet und moderne Car Wash-Möglichkeiten be-
inhaltet. Es wird ein Platz für Menschen, die sich 
in der individuellen Mobilitätswelt erholen, ver-
pflegen und Energie tanken“, so Ramon. Wenn 
 alles nach Plan verläuft, wird Volenergy in die-
ser Mobilitätswelt in Österreich ordentlich mit-
mischen. Lisbeth Klein
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Werner  Ramon, 
CEO von 

 Volenergy.

Volenergy
Die Volenergy AG mit Sitz in Suhr gehört zu 
den führenden Schweizer Unternehmen in der 
Versorgung mit flüssigen Energieträgern für 
Wärme und Mobilität. Das Unternehmen be-
treibt mehr als 700 Tankstellen mit rund 140 
Shops unter den Marken BP, Shell, Ruedi Rüssel 
und Miniprix.
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UNITI Mobility 
Payment Forum

Der Mix macht's:
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Kraftstoffe für die 
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Marktanalyse
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MITTELSTAND '27
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Tankstellentechnik 

Vor dem UNITI 
Mobility Payment 
Forum 2028
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InterTabac 2026
Wohin entwickelt 
sich der Markt für 

Tabak- und 
Nikotin-Produkte?

Intermezzo Prax 
beendet – 

OIL!-Tankstellen 
gehen an Enilive

Mut zur Banane – 
Tankstellen-Shops 

suchen nach Wegen 
aus der „Tabak-/
Getränke-Falle“

1–2/2026
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PM Pfennings Mobility und 
 Carstens Shop-Einrichtungen – 
frischer Wind für Shop und Bistro

Reichlich „Handlungsansätze“ –  
das UNITI Mobility Payment 
Forum (UMPF) in Hamburg

Topthema  
Autowäsche

Umsätze steigen nicht 
mehr nur preisbedingt 

– Praxisbeispiele
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Im Aufbruch
SCORE und H2NOW 

eröffnen ihre erste 
 Wasserstoff- Hybrid-  

Tankstelle

Kraftstoff- und 
 Tabak-Markt im 

 Regulierungs-Feuer

Hochvernetzt in 
die Zukunft: tW- 

Gespräch mit MADIC 
 Deutschland-Chef 

Christian Kuppel
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B R AN CH E NTE R M I N E 2027

  UNITI Mobility 
Payment Forum, 
Hamburg, 13./14.01.2027

  ISM, Köln, 
31.01. – 03.02.2027

  EuroCIS, Düsseldorf, 
16.02. – 18.02.2027

  UNITI-Winter tagung 2027, 
München, 15./16.03.2027

  INTERNORGA, Hamburg, 
12.03. – 16.03.2027

  InterTabac, NUBIZ & 
InterSupply, Dortmund, 
14.09. – 16.09.2027. 

  Zukunftsforum Tankstelle 
& Berlin Convenience 
Experience, Berlin, 
20.09. – 22.09.2027. 

  UNITI Forum Tankstellen-
technik 2027, 
Leipzig, 23./24.11.2027

Angaben ohne Gewähr

JAN FEB MÄRZ
  TANKSTELLE & 
MITTELSTAND, Essen, 
02./03.06.2027

JUNI SEP OKT
  100 Jahre UNITI, Berlin, 
11./12.10.2027. 
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Unter Druck
Branche diskutiert 

auf dem UMPF neue 
Lösungen für die 

 Tankstelle der  
Zukunft.

tW-Interviews mit 
 Florian Glattes, Shell, 

und Oliver Munnes, Aral.

007 verzichtet auf 
Zucker und Koffein – 

Neues für die Getränke- 
Kühlung

Veranstaltungen/
Messen/Events

JAN FEB MÄRZ APRIL MAI JUNI

 UNITI
Mobility 
Payment 
Forum

 ISM

 EuroCIS

  UNITI 
Winter-
tagung

 Internorga

  Mineralöl-
Technologie 
Forum 2027

 TANKSTELLE 
& MITTELSTAND 
'27

Veranstaltungen/
Messen/Events

JULI AUG SEP OKT NOV DEZ

  InterTabac 
2027

 ZFT 2027

  100 Jahre 
UNITI

  UNITI Forum
Tankstellen-
Technik
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seit 1927


